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PREDGOVOR 

 
 
Poštovani polaznici izobrazbe u okviru projekta InECo,  
 
Vječito se postavlja pitanje ima li perspektive ili je nema. Kada se provode sustavne 
promjene, kao što je slučaj s gospodarskom i političkom tranzicijom u Hrvatskoj, 
moguć je rast nezaposlenosti. To znači da veliki broj ljudi mora promijeniti 
poslodavca, koji sada više nije u javnom, već  u privatnom sektoru. Sasvim je jasno 
da zaposlenost ovisi o brzini rasta privatnog sektora. Činitelji koji određuju brzinu 
tog rasta su poduzetničke sposobnosti sadašnjih i budućih poduzetnika i 
pripremljenost i kompetencije potpornih institucija.  
 
Uviđajući bit problema, Uprava grada Vukovara razvija poduzetništvo uz financijsku 
potporu Europske unije projektom „Inovativno umrežavanje i gospodarska suradnja 
područja gradova Tuzle i Vukovara“ (InECo). Predviđene su mjere za početno, malo 
i srednje poduzetništvo putem gospodarske suradnje tvrtki s područja grada 
Vukovara s tvrtkama s područja grada Tuzle. Sve to u sklopu prekogranične 
suradnje BiH i Hrvatske.  

 
Jedna od mjera iz Projekta jest praktično učenje poslovanja. Organizira se deset 
treninga za poduzetničko poslovanje. To omogućuje i početak i poboljšanje 
poslovanja. Posebno je značajan početak poslovanja, jer nakon završetka treninga, 
sudionik nije prepušten sam sebi, nego nastavlja svoj poslovni put u poduzetnički 
inkubator u Vukovaru koji je povezan sa snažnim razvojnim centrima u regiji i 
Europskoj uniji. Sve to zajedno ima za cilj jačanje gospodarstva i osobnog digniteta. 
Važno je podići razinu znanja i približiti se visokim europskim standardima,  jer to je 
motor gospodarskog razvoja. Perspektive sigurno ima uz pomoć promijenjenog 
pristupa problemu. 

 
Slavko Mirnić, voditelj projekta InECo& Dragan Njegić, pročelnik 

Upravnog odjela za gospodarstvo, EU projekte i međunarodnu suradnju 
 

 



This publicaon was produced with the financial assistance of 
the European Union. The contents of this document are the 
responsibility of the City of Vukovar and do not necessarily 
reflect the posions of the European Union.

Ova publikacija nastala je uz financijsku potporu Europske unije.
Za sadržaj je odgovoran Grad Vukovar i is ne odražava nužno 
stavove Europske unije.

Ovaj priručnik skan je u sklopu projekta 
„Inovavno umrežavanje i gospodarska suradnja regija 
Tuzle i Vukovara„ - InECo, financiranog od Europske unije

Funkcionalni vodeći partner (BIH)
Općina Tuzla

ZAVNOBIH-a 11, 75000 Tuzla
TTel. +387 35 307 309; fax. +387 35 307 311

Vodeći partner (RH)
Grad Vukovar

Dr. Franje Tuđmana 1, 32000 Vukovar
Tel. +385 32 456 571; fax. +385 32 456 570


	1. Upravljanje rastom i inovacijama
	2. Zaštita i upravljanje intelektualnim vlasništvom
	3. Poduzetništvo temeljeno na znanju i tehnologiji
	3.1. Mogući izvori financiranja

	4. ZAŠTO SU NEKE TVRTKE USPJEŠNIJE OD DRUGIH
	4.1. VODSTVO PETE RAZINE
	4.2. JEŽEV PRISTUP
	4.3. TEHNOLOŠKI UBRZIVAČI POSLOVNOG SVIJETA

	5. Strateška analiza okruženja – metode i tehnike analize unutarnjeg i vanjskog okuženja
	5.1. SWOT analiza
	5.2. TOWS analiza
	5.3.  Analiza scenarija
	5.4. Analiza lanca dodane vrijednosti
	5.5. Konkurentska prednost i generičke strategije
	5.6. Bowman matrica
	5.7. Strateški ciljevi

	6. Postavljanje vizije, misije i ciljeva poduzeća
	7. Razvijanje konkurentnosti
	7.1. Analiza nosivih kompetencija

	8. Izrada strategijskog plana
	9. STRATEGIJA društvene odgovornosti
	10. Poslovne strategije
	11. Globalni strateški menadžment
	12. Strateški savezi i partnerstva
	13. Strateška kontrola
	14. Implementacija strategije
	15. ORGANIZACIJA e-POSLOVANJA MALIH I SREDNJIH PODUZETNIKA
	15.1. INTERNET – budućnost poslovanja
	15.2. Poboljšanje poslovne KONKURENTNOSTI putem elektroničkog poslovanja
	15.3. World Wide Web stranica  - mjesto na Internetu
	15.4. Web stranice
	15.5. MARKETING i promocija  na Internetu
	15.6. Elektronička trgovina
	15.7. E-bankarstvo i sustav plaćanja
	15.8. Sigurnost na Internetu
	15.9. E-poslovanje u Hrvatskoj


